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Abstract

Where do we find the consumption, the consumer of clothes and the fashion in the ULE. plans,
the one that aims to implement the circular economy? How will the European authority manage to
integrate and make the slow fashion consumer a link with great decision-making power in the
vertical chain of the fashion industry? What is the future of the big clothing and fashion
manufacturers? Here are some current issues that overlap with combating concerns of sui generis
phenomena that have appeared in all compartments of social life — economic, legal, ethical, aesthetic.
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I. Introducere

Prezentul studiu impune ca definirea unui stil de viatd sustenabil sa se faca si
prin evaluarea comportamentului consumatorului generic, al celui care consuma,
firesc, nu numai bunuri de folosintd indelungatd, produse de creditare sau ali-
mente, ci si haine si modad. Asa cum avem clar definit conceptul de fast food, tot
asa putem sa ne raportdm la un alt fel de consum de tip fast, si anume cel de-al
doilea mare poluator - fast - fashion-ul. Uriasul impact negativ asupra mediului
natural nu mai poate fi ignorat, caci hainele nu mai sunt doar un element estetic ce
apare din neant, ci ele sunt produse din fibre mai mult sau mai putin sustenabile,
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sunt confectionate de lucratori cu drepturi mai mult sau mai putin respectate si
sunt vandute ca fiind mai mult sau mai putin sustenabile printr-o publicitate care
ascunde in numeroase cazuri o politica durd de greenwashing. Textilele si hainele
sunt in jurul nostru, cantitatea uriasa care se produce si se arunca sau se arde,
aspecte trecute cu vederea ale unei productii devastatoare, fatd de naturd au atras
atentia autoritdtilor europene, astfel incat, prin identificarea verigilor slabe ale
lantului vertical al productiei de modd, sa se impuna reglementdri si sd se ajunga
de la o productie sustenabila la un consum slow, constient si educat.

II. Rezolutia Parlamentului European din 10 februarie 2021 referitoare la
noul plan de actiune privind economia circulara pe anii 2020-2027

Strategia U.E. privind textilele si hainele isi gdseste reglementarea si in Noul
plan de actiune privind economia circulara (cu motto-ul ,Pentru o Europd mai
curatd si mai competitiva”)?, care std la baza Rezolutiei Parlamentului European
din 10 februarie 2021 referitoare la noul plan de actiune privind economia circulara
pe anii 2020-20274.

Nu existd decit o singurd planetd Pamant, insd pand in 2050 lumea va consuma ca si
cum ar exista trei astfel de planete” - este fraza introductiva a Noului plan de actiune
privind economia circulard, enuntat mai sus, si care exprimd o realitate ce nu mai
poate fi ignorata si care impune adoptarea cu celeritate a unor méasuri responsabile
de natura sd reduca acest consum excesiv, ale cdrui consecinte sunt tot mai
ddunatoare.

Cat priveste produsele textile, documentul mentioneaza faptul ca acestea
»ocupd al patrulea loc in lista categoriilor de produse cu cea mai mare presiune in
privinta utilizarii materiilor prime principale si a apei, dupd alimente, locuinte si
transporturi, si al cincilea loc in privinta emisiilor de gaze cu efect de sera”,
estimandu-se cd un infim procent de sub ,,1 % din toate textilele din intreaga lume
sunt reciclate in produse textile noi”.

In acest context, Comisia Europeand propune o ,0 strategie cuprinzitoare a
UE pentru textile”, printre masurile propuse fiind incluse:

»* aplicarea la cazul textilelor a noului cadru privind produsele sustenabile,
inclusiv prin instituirea unor masuri de proiectare ecologica menite sa asigure ca
produsele textile sunt adaptate pentru circularitate, prin asigurarea utilizarii de
materii prime secundare, prin controlul prezentei substantelor chimice periculoase
si prin capacitarea intreprinderilor si a consumatorilor privati sa aleaga textile
sustenabile si sd aibd acces facil la reutilizare si servicii de reparare;

3 https:/ /eur-lex.europa.eu/legal-content/ RO/ TXT/DOC/ ?uri=CELEX:52020DC0098&qid=16
30823687422&from=EN.
4 https:/ /www.europarl.europa.eu/doceo/document/TA-9-2021-02-10_RO.html.
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* imbunatatirea mediului de afaceri si de reglementare pentru textilele suste-
nabile si produse prin economia circulard in UE, in special prin oferirea de
stimulente si sprijin pentru modelele de afaceri de tip «produs ca serviciu», pentru
adoptarea principiilor circularitdtii in ceea ce priveste materialele si procesele de
productie, precum si prin sporirea transparentei prin intermediul cooperarii
internationale;

* furnizarea de orientdri in scopul atingerii unor niveluri ridicate de colectare
separatd a deseurilor textile, pe care statele membre trebuie sd le asigure pana in
2025;

* stimularea sortdrii, reutilizarii si recicldrii textilelor, inclusiv prin inovare si
prin incurajarea aplicatiilor industriale si a masurilor de reglementare, cum ar fi
raspunderea extinsa a producatorilor.”

Cat priveste Rezolutia din 10 februarie 2021 referitoare la noul plan de actiune
privind economia circulara pe anii 2020-2027, Parlamentul European ,subliniaza
importanta unei noi strategii cuprinzatoare a UE pentru textile, pentru a promova
durabilitatea si circularitatea, precum si trasabilitatea si transparenta in sectorul
textilelor si al confectiilor din UE, tinind seama de caracterul global al lanturilor
valorice si de dimensiunea «modei de consum»”.

Potrivit aceleiasi rezolutii, se impune ca ,strategia sa prezinte un set coerent de
instrumente de politicd si sd sprijine noi modele de afaceri, pentru a aborda
intreaga gama de impacturi sociale si de mediu de-a lungul intregului lant valoric
si pentru a imbunatati proiectarea textilelor, cu scopul de a creste durabilitatea,
potentialul de reutilizare si reciclare mecanicd si utilizarea fibrelor de inalta
calitate, in special printr-o combinatie de cerinte de proiectare ecologica, sisteme de
responsabilitate a producatorilor si sisteme de etichetare”.

ITI. Atitudinea cetatenilor europeni cu privire la problemele de mediu prin
raportare la industria textila

Societatea globalizatd in care trdim incepe sd devind tot mai constientd de
potentialele riscuri ale propriilor sale actiuni in ceea ce priveste mediul, unul dintre
riscurile majore fiind schimbadrile climatice, un fenomen ale cdrui efecte sunt din ce
in ce mai evidente.

Industria textila este legata si ea de fenomenul incalzirii globale, in conditiile in
care este consideratd printre cele mai poluante industrii, producand 1.2 bilioane de
tone de CO2 pe an, ceea ce echivaleaza cu mai multe emisii decat zborurile interna-
tionale si transporturile maritime5.

5 A New Textiles Economy: Redesigning Fashion’s Future (Ellen MacArthur Foundation, 2017) apud
https:/ /www.nature.com/ articles/s41558-017-0058-9.
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In acest context, considerdm includerea in acest studiu a concluziilor a unui
sondaj de opinie Eurobarometru realizat cu privire la atitudinea cetatenilor
europeni legat de problemele de mediu, sondaj publicat in martie 2020, pe site-ul
UE.

Potrivit acestui studiu, 88% dintre respondenti considerd ca imbrdcamintea ar
trebui sd dureze mai mult decat dureaza in prezent, in timp ce numai 9% dintre
respondenti nu sunt de acord cu aceasta afirmatie.

QA13.1 Precizati vid rog in ce mdsurd suntefi sau nu de acord cu fiecare dintre
afirmatiile urmdtoare referitoare la problemele de mediu si conditiile de muncd legate de
imbrdcaminte

Hainele trebuie confectionate astfel incat sa dureze mai mult (% - EU)
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Numar de respondenti - 27 498.

Fig. 1. Sondaj de opinie Eurobarometru cu referitor la atitudinea cetatenilor
europeni in privinta mediului
(Sursa https;//europa.eu/eurobarometer/surveys/detail/2257)

Cea mai mare proportie a respondentilor care au fost de acord cu afirmatia
potrivit cdreia hainele ar trebui facute astfel incat sa dureze mai mult s-a inregistrat
in Finlanda - 96%, Suedia - 95%, Portugalia - 94%, Slovenia - 94%, in timp ce pro-
portia cea mai micd o regasim in Roméania - 80%, Malta - 81% si Danemarca - 83%.
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intreba’,ci dacd hainele ar trebui si fie facute numai din materiale reciclabile,
77% dintre respondenti au raspuns afirmativ (90% in Cipru, comparativ cu 43% in
Estonia), in timp de 19% au oferit un raspuns negativ.

Intrebati cu privire la hainele second-hand, 34% dintre respondenti au
exprimat un acord total cu privire la faptul cd acestea ar trebui promovate mai
mult, 40 % dintre participantii la studiu tind s fie de acord cu necesitatea unei mai
mari promovdri a acestui tip de haine, in timp ce procentajul celor care nu sunt de
acord cu afirmatia ca hainele second-hand trebuie promovate mai mult este de este
de 20%.

Un procent de 60% dintre respondenti a fost total de acord cu afirmatia
potrivit cdreia firmelor ar trebui sd li se ceara sa asigure conditii bune de munca
atat in interiorul Uniunii Europene, cat si in afara ei, 32% tind sd fie de acord cu
aceastd afirmatie, in timp ce doar 5% nu sunt de acord.

O altd intrebare a studiului s-a referit la etichetarea hainelor, respectiv in ce
madsurd eticheta trebuie sa furnizeze informatii cu privire la impactul hainelor
asupra mediului si cu privire la conditiile de munca in care acestea au fost
produse. 48% dintre cei chestionati au fost total de acord, 38% tind sa fie de acord
si doar 11% nu au fost de acord.

La intrebarea daca Hainele ar trebui s fi disponibile la cel mai mic pret posibil,
indiferent de mediu sau de conditiile de muncd in care au fost ficute, raspunsurile au fost
cele de mai jos:

m Acord total

B Tind sa fiu de acord
Tind sa nu fiu de acord
Dezacord total

m Nu stiu

Fig. 2. Sondaj de opinie Eurobarometru cu referitor la atitudinea cetatenilor
europeni in privinta mediului
(Sursa https;//europa.eu/eurobarometer/surveys/detail/2257)
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Diferentele dintre diferitele state europene au fost semnificative.

In timp ce 82% dintre bulgari si 81% dintre maghiari sunt de acord cu aceasta
afirmatie, in Suedia, de exemplu, 82% dintre respondenti nu sunt de acord.

82% dintre cetatenii UE considerd cd nu exista informatii suficiente disponibile
cu privire la problemele de mediu si conditiile de munca legate de textile, in timp
ce 14% consider ca informatia este suficienta.

35% dintre respondenti sunt total de acord cu afirmatia ca multe produse pre-
tind a fi prietenoase cu mediul, insd nu pot avea incredere cd acest lucru este real,
47% dintre ei tind sa fie de acord cu aceastd afirmatie, iar 13% nu sunt de acord.

Potrivit figurii de mai jos, 87% dintre respondenti sunt de acord cu afirmatia
potrivit cdreia trebuie sd existe reguli mai stricte atunci cand se determina impactul
asupra mediului si doar 8% dintre respondenti nu au fost de acord.

QA14.3 Precizati va rog in ce mdsura sunteti de acord sau nu cu fiecare dintre
afirmatiile de mai jos referitoare la problemele de mediu si conditiile de munca
legate de imbracaminte.

Este necesar sd existe reguli mai stricte cind se determind impactul asupra
mediului sau a altor aspecte legate de mediu (% - EU)

m Acord total B Tind sa fiu de acord ® Tind sa nu fiu de acord

Dezacord total B Nu stiu

Fig. 3. Sondaj de opinie Eurobarometru cu referitor la atitudinea cetatenilor
europeni in privinta mediului
(Sursa https;//europa.eu/eurobarometer/surveys/detail/2257)

Intrebati cu privire la cat de mult ii preocupa dacd hainele lor sunt sau nu
prietenoase cu mediul, 10% dintre respondenti mentioneaza cd nu sunt deloc
interesati de acest aspect, 23% tind sa nu fie de interesati, in timp ce 65% se declara
interesati.
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IV. Concluzii

in conditii in care societatea in care trdim este din ce in ce mai constientd de
riscurile majore ale propriilor sale actiuni in ceea ce priveste efectele asupra
mediului, iar industria textild se dovedeste a fi printre cele mai poluante, adoptarea
unor madsuri sustenabile la nivel european si international este o necesitate
stringentd.

Prin rezolutia sa, Parlamentul European este asteptat sa intdreasca importanta
unor cuvinte-cheie pentru un viitor sustenabil: durabilitate, circularitate/reciclare,
trasabilitate si transparentd. S-a obtinut, deocamdatd, recunoasterea textilelor ca
produse-cheie in lanturile valorice, in sensul ca acestea nu servesc la fabricarea
unei supraproductii de haine si de obiecte de multe ori inutile. Celelalte
produse-cheie pe lanturile valorice sunt ambalajele, materialele plastice,
constructiile si clddirile, alimentele, apa, nutrientii, bateriile si vehiculele, produsele
electronice si TIC.
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